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Sichere Entscheidungen für die digitale Zukunft Ihres Unternehmens

BARC Events

Weiterbildung und neue 

Impulse für Ihr Business

• Messe: Big Data World 

• Community: Data Festival, 

Leaders‘ Circle

• Konferenz: Digital Finance & 

Controlling

• Seminare: BARC Academy

www.barc.de/events

BARC Beratung

Strategie, Konzeption, 

Architektur und 

Technologiebewertung

• Daten-, Analytics-, KI-Strategie

• Organisation

• Use Case Identifikation

• Softwareauswahl

• Impulsworkshops

www.barc.de/beratung

BARC Studien & Research

Marktentwicklungen auf den 

Punkt gebracht

• Einschätzung aktueller Markt-

und Technologieentwicklungen

• Software- & Anbieterevaluation

• Anwenderzufriedenheit

• Einsatz und Nutzen von Daten 

und Softwarelösungen

www.barc.de/research

Marktanalyst und Beratungshaus für Analytics, BI, CPM, Datenmanagement, ECM, CRM und ERP 
Gegründet 1999 – 50 Mitarbeiter – Standorte Würzburg, Zürich, Wien

http://www.barc.de/events
https://barc.de/beratung
http://www.barc.de/research
http://www.barc.de/
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Wie Sie mit Ihren Unternehmensdaten und Analytics Geld verdienen
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Unternehmensdaten

Data Monetization

“Daten Monetisierung (Data Monetization) bedeutet,

durch Analytics aus Daten

messbare ökonomische Vorteile zu generieren”

Neue Angebote

Neue Kunden

Neue Produkte
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Neue und bessere Produkte durch Daten und Analytics

Extern

Data as a 
product

• Rohdaten

• Aufbereitete 
Daten

Insight as a 
service

• Analyse-
ergebnisse

• Prognosen

• Beratung

Analytics 
enabled product

• Bessere oder

• Neue
Produkte und 
Dienstleistungen

Intern

Kosten
reduzieren

• Produktivität 
erhöhen

• Verschwendung 
und Verbrauch 
reduzieren

Umsatz
erhöhen

• Verkaufserfolg 
erhöhen

• Kundenbindung 
verbessern

29

Data Monetization

Direkt Indirekt
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Nutzen Sie Ihre Datenschätze mit externer Data Monetization
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Is data being monetized in your company?

If so, how advanced are your initiatives? n=211

Based on BARC Study “Data Monetization” 2019

17%

12%

10%

17%

44%

Yes, productive

Yes, pilots

Yes, concepts

Planned

No

39% arbeiten daran

40%

37%

17%

Insight as a service

Data as a service

Analytics enabled product
How does your company monetize data? n=211

Based on BARC Study “Data Monetization” 2019

direkt

Monetisieren Sie 

Ihre Daten?

Datenschatz
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Externe Bereitstellung birgt zusätzliche Herausforderungen
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Datenschatz

Insight as a service

Data as a product

Kunden

Sicherheit Datenschutz WettbewerbDatenqualitätHerausforderungen

Bereitstellung

API

Portal

Paket

Embedded

App
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Analytics und BI Frontends öffnen Ihre Datenschätze
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What technology does your company use to monetize data? n=91

Based on BARC Study “Data Monetization” 2019

86%

70%

54%

53%

53%

38%

Business intelligence

Data integration

Custom development

Analytical databases

Analytics

Embedded BI

Software auswählen

Bereitstellung

Effizient

Einfach

Flexibel

Sicher
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Warum soll ich Daten monetisieren?
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Data Monetization liefert signifikanten Nutzen
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69%

66%

63%

56%

50%

New revenue sources

Development of new
services

Improved customer loyalty

Better insight into customers

Improved customer
experience

Which benefits have you achieved by monetizing data? n=32

Based on BARC Study “Data Monetization” 2019

Mehr Umsatz

Neue Angebote

Neue Kunden

Neue Produkte

Data Monetization verbessert die Wettbewerbsfähigkeit.
Im Durchschnitt erzielen Unternehmen 

Nutzen in über 6 verschieden Bereichen.
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Take-aways: Liefern Sie schnell Produkte auf sicheren und relevanten Daten
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Erreichen Sie 

höheren Umsatz und

Wettbewerbsfähigkeit

Identifizieren Sie

wertvolle Daten

Berücksichtigen Sie

Datensicherheit und

Datenschutz

Bauen Sie schnell

verbessern Sie laufend
Evaluieren Sie Tools

für externe

Data Monetization
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Bleiben wir im Gespräch …

45



© BARC

Demographics
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BARC Survey “Data Monetization – Use Cases, Implementation and Added 

Value” – Publication in January

Over

200
participants

Broad coverage of industries and company sizes

Data monetization – Use cases, 

implementation and added value

Technologies

Use casesBenefits and challenges

Current status and initiatives

Europe-wide

survey
Edition

1st

Less than 250

employees

250 – 999

employees

1,000 – 9,999

employees

14%

Services

36%

IT

15%

Retail

7%

Banking & 

Finance
12%

10%

Other

3%
More than 10,000

employees

29 20 2  22 

Manufacturing

18%

Public

sector

29% 20% 28% 22%
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By the end of this session I want you…

…to feel confident about BUY-ing an analytics product over MAK-ing one

…to be excited about getting started with Tableau 
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- Manual
- Data limitation
- Time-consuming
- Dependency on individuals
- The more sourc es,  

the more c omplex



- Manual
- Data limitation
- Time-consuming
- Dependency on individuals
- The more sources,  

the more complex
- Error-prone
- Even more manual effort
- Static
- Doesn't sca le









- Initial Development Ef f ort
- Programming Expertise for Adjustments
- Data Connec tion
- Sec ur ity
- Monitoring
- Bug Fixes
- Ongoing Feature Development
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MAKE B U Y
- Initial Development Ef f ort
- Programming Expertise
- Time for Adjustments
- Unifying Data Sources
- Dependent on Individuals
- Data Volumes
- Sec ur ity
- Integration
- Sc alabil ity
- Monitoring
- Manual Deployment
- Error-prone
- Mobile
- Time-to-Market



MAKE B U Y
- Fast Deployment
- Adjustments  made by Business Unit
- Sec ur ity
- Monitoring
- Mobile
- Sc alabil ity

+100k User
- Time-to-Market

- Initial Development Effort
- Programming Expertise
- Time for Adjustments
- Unifying Data Sources
- Dependent on Individuals
- Data Volumes
- Security
- Integration
- Scalability
- Monitoring
- Manual Deployment
- Error-prone
- Mobile
- Time-to-Market
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How to g et sta rted with integrating / embedding Tableau quickly?
https://tableaufans.com/tutorials/how-to-get-started-to-integrate-tableau-into-your-own-software-solution/

Slides?
https://tableaufans.com/slides/data-monetization-june-2019.pdf
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